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הלימודיםהיקף

.ס"ש2

הקורסתיאור
בנוגעביקורתיתחשיבהולפתחההתנהגותיתהכלכלהבתחוםניסויילמחקרהסטודנטיםאתלחשוףהיאהסמינרמטרת

נתוניםובניתוחניסויבעיצובמרכזייםעקרונותונלמדבתחוםהמחקרבחזיתנדוןהסמינרבמסגרת.זהמסוגלמחקר

בסביבהאסטרטגיתחשיבהנראיתאיך:האחרוןבעשורבתחוםמהבולטיםמחקרייםנושאיםבשלושהנתמקד.מניסויים

?מבצעיםשאנחנוהבחירותעלההחלטהסביבתהשפעתומהי?רצויההתנהגותלתמרץניתןכיצד?תחרותית

למידהתפוקות

:הסטודנטיםיוכלובהצלחההקורססיוםעם

.ההתנהגותיתהכלכלהבתחום״חמים״נושאיםלהכיר.1

.בתחוםהמעבדתיתהמתודולוגיהאתלהכיר.2

.ניסוייםמאמריםביקורתיתבצורהלבחון.3

.בתחוםמחקרלביצועמקורייםרעיונותלפתח.4

.האמיתילעולםמעבדהמניסויימסקנותבהכללתהמגבלותאתלהבין.5



2

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הערות/קבוצהגודלתאריךמטלהאחוז
זוגותהמפגשיםבאחדמחקרימאמרשלביקורתיוניתוחהצגה30%
זוגות1.8.2022מחקרהצעתכתיבת70%

בקורסבמפגשיםנוכחותחובתישנה*

ציוניםטווחעלשמירהמדיניות
.בקורסהסופייםהציוניםלממוצעמתייחסתזומדיניות.ציוניםטווחעלשמירהמדיניותמונהגתלניהולבחוג
:בתקנוןציוניםבסעיף,לניהולהחוגבאתרבהרחבהמתפרסםזהבנושאמידע

https://coller.tau.ac.il/BA-students/programs/2020-21/management/rules/grades

הקורסתכנית
.במתודולוגיהוביקורתימעמיקדיוןכדיתוך,התחוםבחזיתנושאיםשלושהאציגהראשוניםהמפגשיםבשני

בשיטתהדיוןאתנרחיבהצגהכללאחר.אלולנושאיםהנוגעיםמאמריםיציגוהסטודנטים,הבאיםהמפגשיםבארבעת
.עתידילמחקראפשרייםובכיווניםהמחקרבמגבלות,לספרותהמאמרבתרומת,המחקר

.המחקרהצעתבכתיבתאישיתלהדרכהיוקדשוהנוספיםהמפגשים

בקורסהמטלותפירוט
:מטלותשתיכוללהסמינר

:הבאהפורמטפיעליוצגוהמאמרים.הקריאהמרשימתלהםשיוקצומחקרייםמאמרים)בזוגות(יציגוסטודנטים.1
.המאמרמתמודדעימההבעיהתיאור1.
.זוספרותבתוךהמחקרומיצוברלוונטיתספרותתיאור2.
.הניסויתיאור3.
.החוקריםהשתמשובהםהמדידהכליתיאור4.
.המחקרתוצאותתיאור5.
.המאמרכלפיביקורתיתגישה6.
יעמדושלאסטודנטים.הצגהלכלדקות20נקדיש.10.3,24.3,31.3,7.4:הבאיםהמועדיםבאחדלהציגזוגכלעל

.בהצלחההסמינראתלסייםיוכלולא,זובדרישה

התוכנית.9.6.22-העדהמחקרלהצעתראשוניתתוכניתלהגישיש.מחקרהצעת)בזוגות(יכתבוהסטודנטים.2

זהבמועדהתוכניתהגשת.המחקרלמערךוהרעיוןהמוטיבציה,הנושאשלשנייםאועמודבאורךסיכוםתכלולהראשונית

.1.8.22-העד,מטהשמתוארכפי,המלאההמחקרהצעתאתלהגישיש.בהצלחההסמינרלסיוםהתנאיםאחדהיא

מחקרהצעתכתיבת

כלליותהוראות
.נספחיםכולללאעמודים10-15שלבאורךתהיהמחקרההצעת

העבודה.)אישיציוןרכיבכוללהסופיהציון(העבודהחלוקתאתלפרטתתבקשוהגשתהועםבזוגותבוצעתהעבודה

עבודהלהגישעליכם.)כיווןמכלס״מ2.54(רגיליםשולייםווחצישורהשלרווחעםאריאלבכתבוורדכקובץבמודלתוגש

עקבייםתהיועודכל,ציטוטכללישלקייםפורמטבכלהשתמשלרשאיםאתם.מקובליםציטוטכלליבולהשתמשאקדמית

https://coller.tau.ac.il/BA-students/programs/2020-21/management/rules/grades
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.העבודהלאורך

העבודהתוכן
שאלתלבחוןצריכההמחקרהצעת.אליוהקשורהמחקרהצעתולכתובבכיתהשנידונוהנושאיםאחדאתלבחורעליכם

מחקרלהציעגםניתן,המרצהבאישור.במעבדהרקכהעדשנחקרנושאשטחבלבחוןאוניסוייבאופןחדשהמחקר

.תקציבהיהאילוהמחקראתלבצעהיהשניתןכך,מפורטמחקרמערךלתארעליכם.אחרמסוגבשיטהשימושהעושה

העבודהחלקי
לאחצי״-״חצי(העבודהחלוקתופירוט,פסקהבאורךתקציר,הכותביםשמות,לעבודהכותרת:ראשוןעמוד1.

.)...פירוטנחשב

,המחקרשאלת,המחקרחשיבות,המחקרמטרת,המחקרנושא:חלקיםמספרתכלולההקדמה:הקדמה2.

המחקרשלההיגיוןאתהמצדיקהספרותוסקירת)תלוייםובלתיתלוייםמשתניםכולל(המחקרהשערות

.והשערותיו

.פרקיםלתתילחלקוניתןפההנכתבמהסדרשונהלהיותיכולבהקדמההנושאיםסדר

לניסויעדיפותיש,כאמור(זהלמחקרמתאימהשנבחרההשיטהמדועהסבריכלולהמחקרמערך:מחקרמערך3.

.הניסוישלביכלשלמלאפירוטיכלולמערךה.)אחרותשיטותבלהשתמשאישורלקבלניתןאך,שדה/מעבדה

.וכו׳המשתניםנמדדיםכיצד,ניסויתנאילאקראיתהקצאה,הטיותעלהתגברות,דגימהגוןכבנושאיםלדוןיש

.העבודהשלהעיקריהחלקזה,לבשימו

.תבצעוסטטיסטייםניתוחיםואילושלכםההשערותאתתבחנוכיצדהמפרטקצרחלק:סטטיסטייםניתוחים4.

.יותרומפורטארוךלהיותאמורהזההחלק,)קיימיםבנתוניםשימושבעיקר(מניסוישונהשיטהובחרתםבמידה

.להסיקיהיהניתןמסקנותסוגאיזהאוצפויותומסקנותדיון5.

.ספרותמקורות6.

.הצורךבמידתנוספיםופרטיםלהשתמשמתכווניםאתםבהםשאלונים:נספחים7.

.שלהןאיכותיוניתוחהתוצאותאתפוויוסי״פיילוט״מחקרושיבצעזוגותליינתןבונוס

אישיתדרכההמפגשי
.העבודהבכתיבתהדרכהלצורךקצרותאישיותפגישותהשיעורבמועדשבועבכלנקיים,בקורסהרצאותהחלקסיוםעם

שעותנוסיף,צורךיהיהאם.המפגשלפניאותםולשלוחקצריםמסמכיםלהכיןיהיההסטודנטיםעלהמפגשיםלקראת

.ההדרכהבמפגשיהאישיתההשתתפותאיכותעליינתןהסופימהציוןחלק.אחריםבמועדיםקבלה

:דרכהההבפגישותלדיוןנושאיםרשימתלהלן

וחשיבותהמחקרהשאלת1.

הנושאעלקודםממחקרידועמה2.

משתנים3.

השערות4.

המחקרשיטת5.

)בפועלהמשתניםמדידת(אופרציונליותהגדרות6.

תלויהבלתיהמשתנהעלמניפולציה7.

דגימהשיטת8.

בפועלהניסויבניית9.
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כולל(מהםאחדלכלהתייחסותכםאתמסודרתבצורהלכתובונסוהדרכההלמפגשיבהכנתכםאלונושאיםעלחשבואנא

.)ההכנהבמהלךשעולותשאלות

מומלציםקריאהחומרי

בהתאםנוספיםמאמריםלאתרתתבקשו.הסמינרמתמקדבהםהנושאיםפיעללארבעמחולקתלהלןהקריאהרשימת

.שלכםהמחקרהצעתלנושא

ניסוייותתוצאותותוקףניסוייתמתודולוגיה
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