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1221.7002 – L'OREAL Brandstorm I
בשיווקחדשנותניהולבהקבץ,פרוייקטקורס

ב"פתש'אסמסטר
.אמפירימחקרשיטותהקורסשלבמקביללימוד)3(*אישישאלון)2(לפחות78בציוןהשיווקיסודות)1(:קדםדרישות

קבלתםתבחןזהשאלוןסמךועל,לקורסהרישוםלפני15.8.21עדאישישאלוןלמלאמתבקשיםזהבקורסלהשתתףהמעונייניםסטודנטים*

:הבאללינקהיכנסואנאהשאלוןלמילוי.)ביותרכמתאימיםשימצאוהסטודנטיםרקבולהשתתףיוכלולפיכך,מוגבלבקורסהמקומותמספר(לקורס

http://telavivrecanati.eu.qualtrics.com/jfe/form/SV_0p6CznzGpyfCsN8

בקורסהקבוצותפרטי

יוםקבוצה
בשבוע

תאריךתהיכשעה
בחינה

טלפוןאלקטרונידוארמרצה

16:00'א01 – לאזהבקורס20:00
בחינהמתקיימת

iritnitz@tauex.tau.ac.ilניצןעיריתר"ד

.במיילמראשבתיאום,השיעוראחריאולפני–קבלהשעת

.בשיווקחדשנותבניהולמההקבץחלקוהוא,העבריתבשפהמועברהקורס

הלימודיםהיקף

)ECTSיחידות8(ס"ש4שלבהיקףקורסהינוהקורס
ECTS4=2ס"ש–ECTS )European Credit Transfer and Accumulation System(,במוסדותהקורסשלהניקודערך

."בולוניהתהליך"מחלקשהינםבעולםגבוההלהשכלה

הקורסתיאור

L'OREALתחרותאתL'OREALחברתמקיימתשנהמדי Brandstormשיווקיאתגרהמציבה,בינלאומיתתחרותשהינה
.בשיווקהמתמחים,עסקיםלמנהלסטודנטיםבפני

https://brandstorm.loreal.com/en:התחרותלאתרלהיכנסמוזמניםאתם–התחרותאודותנוסףלמידע
.אמיתישיווקיאתגרעםבהתמודדותלהתנסותהמעוניינים,מצטייניםלסטודנטיםמיועדהקורס

.סטודנטיםשלושהשלבצוותיםמבוצעתבקורסהעבודה

,עדכנישיווקיאתגרעםלהתמודד,המותגמנהלבעבודתלהתנסותהעולםרחבימכלסטודנטיםילצוותמאפשרתהתחרות
.פתרוןלויצירתייםחדשנייםרעיונותולהעלות,תובנותלהפיק,מעמיקותניתוחיכולותלהפגין

האתגרעםלהתמודדותפעולהותכניתאסטרטגיהויגבשועצמאימעשישיווקימחקרינהלסטודנטיםצוותכלהקורסבמסגרת
.התחרותמתמקדתשבו

ינתחאותו,שיווקימחקריבצעצוותכל,להתמודדדרשויישאיתוהשיווקיהאתגרלגבירקעחומריקבלוקורסבהסטודנטים
כוללתפעולהתכניתגתוצ–לבסוף.מתאימהשיווקיתאסטרטגיהגיבושלהבסיסאתשיהוו,שיווקיותתובנותיפיקוממנו

http://telavivrecanati.eu.qualtrics.com/jfe/form/SV_0p6CznzGpyfCsN8
https://brandstorm.loreal.com/en
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.)ב"וכיוצשיווקיתתקשורת,המוצרעיצוב,מיצובהחלטות(

לניהולהפקולטהאתשייצגוצוותיםשניוייבחרו,הפקולטהברמת,פנימיתתחרותתתקיים')אסמסטרסיום(הקורסבסיום
.)2022במאי(הארציתבתחרות,אביבתלבאוניברסיטת

ס"ש2-בויזוכו('בסמסטרשלהראשונההמחציתבמהלךלכךיתכוננוהארציתבתחרותהפקולטהאתלייצגשיבחרוהצוותים
L'OREAL-קורסבמסגרת,נוספים Brandstorm II(,בצוותלהישארמתחיייביםזהבקורסהמשתתפיםסטודנטים,לפיכך

.')בבסמסטרגם(התחרותאורךלכלעובדיםהםשאיתוהפרוייקט

בשנים(בפאריסשנהמדישמתקיימת,הגלובאליתבתחרותישראלאתייצג,והאזורית,הארציתבתחרותשיזכההצוות
.)מגיפהאיןשבהן

.אישישאלוןמילויזהובכלל,מעלההמפורטותהקדםבדרישותבעמידהמותניתלקורסקבלה
.'אסמסטרבסוףיתקייםהפקולטהוגמר'אסמסטרבמהלךיתקייםהקורס
לכל)בהמשךטבלהראו(שבועייםהנחיהמפגשימכןולאחר'אסמסטרבתחילתמשותפיםמפגשיםממספרבנויהקורס
.לחודמהקבוצותאחת
.המפגשיםבכלנוכחותחובתחלה

למידהתפוקות
:ביתנסובקורסשישתתפוהסטודנטים

המאקרוברמתהרלוונטיהשוקשלוניתוחלמידה1.

אמיתיתשיווקיתבעיהעםלהתמודדותשיווקימחקרביצוע2.

שיווקיאתגרעםלהתמודדותשיווקיתפעולהאסטרטגייתגיבוש3.

.שגובשההשיווקיתהאסטרטגיהלמימושפעולהתכניתבניית4.

.)תחומירברצוי(חשיבהבצוותעבודה5.

.באנגליתמצגתוהצגתבנייה6.

בקורסהמטלותפירוט

.סטודנטים3שלבצוותיםתהיהבקורסהעבודה
:הןהקורסמטלות

שלמפורטתוהצגה,ממנושהופקווהמסקנותתוצאותיו,שבוצעהמחקרשלתיאוריכלולהמסכםח"הדו-מסכםח"דו1))
.התחרותשבמוקדהשיווקיתלבעיההצוותידיעלהמוצעהפיתרון

י"עשהוצגהשיווקיהאתגרעםלהתמודדותשגיבשהתכניתאתסטודנטיםצוותכליציג'אסמסטרבסוף–מצגת2))
L'OREAL.שופטיםצוותידיעלוידורגו,באנגליתיתקיימוהמצגות.

אובאפרילשתתקייםהארציתבתחרותהפקולטהאתייצגוהזוכיםהצוותיםשני-הארציתבתחרותהפקולטהייצוג3))
.2022מאי

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטיםהערכת

הערותתאריךמטלהאחוז
'אסמסטרסוףמסכםח"דו50%
'אסמסטרסוףמצגת50%

במייל)מראשהודעהמחיבתהקורסממטלותבמיעמידהאיכל )
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–לבכםלתשומת
.)5סעיף(השיעוריםבכלנוכחלהיותחייבתלמידהאוניברסיטהתקנוןי"עפ
ישכילמזכירותלהודיעהמורהרשאי,פעילבאורחהשתתףשלאאופעילההשתתפותהמחייבמשיעורנעדרתלמידאם

.)זהקורסבגיןבתשלוםיחויבהתלמיד(המשתתפיםמרשימתשמואתלמחוק

ציוניםטווחעלשמירהמדיניות

.בקורסהסופייםהציוניםלממוצעמתייחסתזומדיניות.ציוניםטווחעלשמירהמדיניותמונהגתלניהולבחוג
.בתקנוןציוניםבסעיף,לניהולהחוגבאתרבהרחבהמתפרסםזהבנושאמידע

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת

.והאוניברסיטההסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםהקורסשלבסיומו

הקורסאתר

,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.שיעורכללפניהקורסאתרליועלוהקורסשקפי.הסמסטרבתוםגם–ובכלל

קריאה
:בתחוםהמוביליםההוראהספריעלויתבססו,שיווקמחקרעריכתבתהליכייתמקדוהקריאהחומרי

Main text book:
Aaker, D. A., Kumar, V., Leone, R. P., & Day, G. S. (2013). Marketing research: International student
version.
For SPSS analysis:
Shiu, E. C. (2009). Marketing research. McGraw-Hill Higher Education.
Additional reading:
Marketing Research: Methodological Foundations (Paperback– March 5, 2015)
Dawn Iacobucci (Author), Dr. Gilbert A. Churchill Jr

.הקורסבתחילתיימסרהקריאהחובותפירוט

–בנוסף
נדרשיםהסטודנטים.זהלאתררלוונטייםרקעחומרישוטףבאופןומעליםומעודכןפעילאתרמקיימיםהתחרותמארגני

.התחרותמארגניידיעלהמסופקיםהרקעחומריבכלמעודכניםולהיות,הסמסטרבמהלךלהתעדכן

*הקורסתכנית

השיעורנושא

.הקורסדרישותוהצגת,לוריאלתחרותהצגת1
.עבודהלצוותיחלוקה,הזמניםולוחהבריףהצגת
שניונימידעאיסוף
איכותנימחקרביצוע
:בבית
.L’OREALבאתרהצוותיםרישום
חווית,דיגיטל,טרנדים,הרלוונטיבסגמנטהלקוחות,הקטגוריהסקירת(השניונימידעאיסוףתחילת
)לקוח
.)להרצהאישורולקבללנולשלוחיש(איכותנילמחקרגיידבניית

https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_1?ie=UTF8&text=Dawn+Iacobucci&search-alias=books&field-author=Dawn+Iacobucci&sort=relevancerank
https://www.amazon.com/s/ref=dp_byline_sr_book_2?ie=UTF8&text=Dr.+Gilbert+A.+Churchill+Jr.&search-alias=books&field-author=Dr.+Gilbert+A.+Churchill+Jr.&sort=relevancerank
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האיכותנילגיידמשוב2
בשאלוןשיכוסולנושאיםדוגמאות–כמותישאלוןכתיבת
האיכותנימהמחקרתובנותריכוז+איכותנימחקרהרצת:בבית

)האיכותניבמחקרשעלוקונספטיםבדיקתכולל(כמותישאלוןכתיבתהתחלת:למתקדמים

המשך–כמותישאלוןכתיבת3
אישורלקבלתושליחתו,כמותישאלוןכתיבת:בבית

4Customer Experience
יצירתייםפתרונותגיבוש

Briefing Day–משרדיL'OREALבנתניה

.מודפסתשאלוןטיוטתלהביאהקבוצותעלזהלשיעור5
הסטודנטיםלכללהנחיות–דגימה

.שאלוניםעלפידבקלקבלתקבוצתייםמפגשים

:חלקיםלשנייחולקהשיעור6
.בעקבותיהםשנבנוושאלוניםהאיכותניהמחקרמןהתובנותהצגת-הנחיהפגישות–ראשוןחלק
בסיסייםניתוחיםSPSSוקוואלטריקס-שניחלק
הרצה+הרצהלפנילאישורשלושליחה+)תיקוניםאחרי(סופישאלוןהכנת:בבית

Update(שבועייםוהנחיהעדכוןמפגשי7-11 and consulting meetings(

)לחודקבוצהכל(הפקולטהגמרלקראתגנראליתחזרה12

speakerעםמודפסותיוגשוהמצגות.)לחודקבוצהכל(הפקולטהגמר13 notes.
מסכםח"דוהגשת

בנתניהL'OREALמשרדי–ארציגמר

L'OREALתחרות-גלובאליגמר Brandstorm,אפשריזהשבהןבשנים(בפריז(

.לשינוייםבסיסהינההתכנית*
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