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 היקף הלימודים  
 1היקף הי"ס לקורס : 

ECTS 4  =1  י"ס–  ECTS )European Credit Transfer and Accumulation System של ), ערך הניקוד
   ."תהליך בולוניה"מ בעולם שהינם חלקבמוסדות להשכלה גבוהה הקורס 

 
 

 תיאור הקורס 
לשמש מנוף להתפתחות  ותעשויוחדשנות יזמות בעידן הנוכחי ליזמות וחדשנות חשיבות מכרעת על חיינו. 

 .והמשקארגונים, לפיתוח אזורי ולקידום הכלכלה ושרידות אישית, להתפתחות 

כלים ומתודות בתחומי היזמות שפותחו הקורס יציג . יזמות חדשניתהאת תחום  כםלהציג בפנימטרת הקורס 

ושוכללו בשנים האחרונות והפכו את תהליך היזמות לשיטתי ומובנה וע"י כך העלו את סיכוי ההצלחה של 

במסגרת הקורס הסטודנטים יפנימו את דפוס החשיבה היזמית  .הכישלוןוהורידו את עלות  מיזמים חדשים

העוסקת בניהול תהליך יזמות וחדשנות  Lean Startup -ה גישתודאות ואת עקרונות -והחדשנית בתנאי אי

בקורס נכיר לעומק את יעיל ושיטתי של בחינת השערות, אימותן ותיקונן עד להגעה למודל עסקי מאומת. 

ותהליך אימות השערות ואופטימיזציה של המודל העסקי, נכיר את הקונספט של  Lean Startup -גישת ה

 Customer -ומודל ה  GTMS-) וסוגים שונים של מודלים עסקיים ונלמד על עקרונות הBMCמודל עסקי (

Development. 
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 תפוקות למידה

 עם סיום הקורס בהצלחה:
 ם ומאמתים השערות של המודל העסקיוכיצד מזהי Lean Startup -תבינו את גישת ה .1
 ותדעו לעצב מודלים עסקיים לחברות הזנק ולחברות בוגרות BMC -תכירו את מודל ה .2
 (GTMS) תכירו את השלבים השונים והעקרונות בחדירה לשוק .3
 תרכשו דפוס חשיבה חדש, תכירו כלי עבודה אפקטיבים ותרכשו מיומנויות בתחומי היזמות והחדשנות .4
 

 בקורס והרכב הציוןנט הערכת הסטוד
 הערות  תאריך מטלה אחוז

   בחינה מסכמת 85%
   בחנים שבועיים באתר מודולממוצע  15%

 . בכל השיעוריםחובה  ותנוכח *
 לוח בחינות.   -* מועד הבחינה יפורסם באתר הפקולטה

           ורה להודיע למזכירות תלמיד, הנעדר משיעור המחייב השתתפות פעילה או שלא השתתף באורח פעיל, רשאי המ* 
 כי יש למחוק את שמו מרשימת המשתתפים. (התלמיד יחויב בתשלום בגין קורס זה)

 
 

 פירוט המטלות בקורס
 

 הסופי מהציון 85%בחינה מסכמת  .1
 מהציון הסופי 15% –בחנים אינטרנטיים לאחר כל שיעור  .2

 הסופי מהציון 100%* במידה והבחנים יבוטלו ציון הבחינה יהווה 
 
 
 
 

 מדיניות שמירה על טווח ציונים
עקרונות השיטה חלים  החל משנה"ל תשס"ט מונהגת בפקולטה מדיניות שמירה על טווח ציונים בקורסי התואר השני.

 על כל קורסי התואר השני, ומדיניות השמירה על טווח הציונים תיושם לגבי הציון הסופי בקורס זה. 
 בהרחבה באתר הפקולטה. מידע נוסף בנושא זה מתפרסם

 
 

 הערכת הקורס ע"י הסטודנטים
בסיומו של הקורס הסטודנטים ישתתפו בסקר הוראה על מנת להסיק מסקנות לטובת צרכי הסטודנטים 

 והאוניברסיטה.
 

 אתר הקורס
השיעור, אתר הקורס יהווה המקום המרכזי בו ימסרו הודעות לסטודנטים, לפיכך מומלץ להתעדכן בו מדי שבוע, לפני 

 נייני הבחינה למשל).(לצורך תיאום ע .גם בתום הסמסטר –ובכלל 
  .שקפי הקורס יהיו באתר הקורס באתר

בכיתה ידונו גם נושאים (ובפרט דוגמאות) שאינם מופיעים בשקפים או מופיעים בכותרת בלבד. כל  -לתשומת לבכם 
 אלו הינם חלק בלתי נפרד מחומר הקורס.

  

 רצהכל אי עמידה במי ממטלות הקורס מחיבת הודעה מראש (במייל) למ
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 תכנית הקורס *
 

 שבוע תאריך יםנושא יאת חובהקר
 א1 14/10/21 חשיבות היזמות ועקרונות התהליך היזמי –הקדמה  
 ב1 14/10/21 חדשנות: חברות הזנק מול חברות בוגרות –הקדמה  

R2011 עקרונות ושלבי ה– Lean Startup 21/10/21 2א 
R2011  יישוםLean Startup  21/10/21 2ב 

R2011; SfS#49 MVPs א3 28/10/21 וראיונות לקוח: רקע 
R2011 MVPsב3 28/10/21 : אימות צורך ופתרון 

R2011; SfS#1 MVPs :א4 04/11/21 אימות מודל עסקיאופטימיזציה של המשפך השיווקי ו 
OP2010  רקע ו –מודלים עסקיים- BMC 04/11/21 4ב 
OP2010 א5 11/11/21 מודלים עסקיים אירוע נספרסו 

OP2010; G2014 ב5 11/11/21 מודלים עסקיים: סוגי מודלי רווח 
B2007  :א6 18/11/21 העמקה לרכיביםמודלים עסקיים 

BD2012; TM2014 עקרונות ה- Customer Development 18/11/21 6ב 
 אBetter Place vs. Tesla 25/12/21 7סוגי שווקים + אירוע  
 ב7 25/12/21  סיכום הקורס 

 רח בקורסהרצאות או 1-2צפויים  •
 
 

 קריאת חובה
 
1. Blank, S.G. (2007), The four steps to the epiphany. Cafepress. com., Chapter 1, pp. 1-11. (B2007) 
2. Blank, S. G., & Dorf, B. (2012). The startup owner's manual: the step-by-step guide for building a 
great company. K&S Ranch, Incorporated. Chapter 2.1, pp. 19-30. (BD2012) 
3. Osterwalder, A., & Pigneur, Y. 2010, Business Model Generation: A Handbook For Visionaries, Game 
Changers, and Challengers Author: Alexander Osterwalder, Yves., Chapter 1, pp.14-44. (OP2010). 

4. Ries, E. (2011). The Lean Startup: How today's entrepreneurs use continuous innovation to create 
radically successful businesses. Random House Digital, Inc. - Chapter 1-4, pp. 1-72. (R2011) 
5. Gassmann, O., Frankenberger, K. and M. Csik (2014). The Business Model Navigator: 55 Models That 
Will Revolutionise Your Business. Pearson. Part 3, chapter: The 55 models at a glance. (G2014) 

 
 
 

 חובה פודקסט האזנת
 

 )A/B testing )S4S#1מפצחים  – 1פרק  – Startup for Startupפודקסט 
https://open.spotify.com/episode/4hYaROW8VMPWT4pjdCz1xE?si=Vd1rXDOQSZeuoQRwhhMTUg 
https://www.startupforstartup.com/cracking-a-b-testing/ 

 
 )S4S#49( ריםדאטה זה לא רק מספ -ראיונות משתמשים  – 49פרק  – Startup for Startupפודקסט 

https://open.spotify.com/episode/1IYrkJYhkKi1bnykwbtAkI?si=UeCD-CruTrSHPmRmZ-rHBA 
https://www.startupforstartup.com/user-interviews-data-isnt-just-numbers/ 
 
 

 
 
 
 

https://open.spotify.com/episode/4hYaROW8VMPWT4pjdCz1xE?si=Vd1rXDOQSZeuoQRwhhMTUg
https://open.spotify.com/episode/1IYrkJYhkKi1bnykwbtAkI?si=UeCD-CruTrSHPmRmZ-rHBA
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