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.חדשמיזםלהקמתכבסיסוכןחברתית
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.ועודלמיזמיםעומקניתוח,המיזםוקידוםשיווק,מקצועייםכליםרכישת,היזמותשפתלימוד,משפטיים
צוותתהליכילהנעת,הבעיהומיקודהאתגרמשלבנצא.חדשמיזםבהקמההקשוריםוהתהליכיםהאתגריםאתנבחן,הקורסבמהלך
באמצעותהיזמותמסעעלהוליסטיתמבטנקודתנספק.ועודהוןגיוסי,מימון,IP,שיווקהיבטיסביבאסטרטגיתלחשיבהומעבר
.עדכניאקדמיוידעפרקטייםכלים,דוגמאות,ופרקטיקהתיאוריהשילובתוך,חדשיםמיזמיםוניהולהשקה,פיתוח

שילמדובכליםשימושנעשה.שוניםבתחומיםלמיזמיםעסקיייעוץצוותיהווהצוותכלכאשר,צוותעבודתבמסגרתתיעשההלמידה
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למידהתפוקות
:הסטודנטיוכלבהצלחההקורססיוםעם

מיזםהקמתשלהשוניםבשלביםושיטותכליםוליישםלהבין1.

נושאיםמגווןהכוללתוביקורתיתרחבהבהסתכלותלעומקיזמותלנתח2.

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

:מסכםומבחןבקבוצותשתעשהסופיתמהגשהינתןהציון
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מצגתתציגהקבוצה–שנלמדווהשיטותהכליםלפיהמיזםאתותנתחכלשהויזםשלמיזםתיאורתקבלקבוצהכל:מהציון60%
.המיזםניתוחעםסיכום
בקורסשנלמדובנושאיםהידערמתאתשבוחןמסכםמבחןמהציון40%
במבחןוגםבהגשהגםעוברציוןהואלקורסמעברתנאי
בקורסבעבודותוהןהסיוםבבחינתהן)60%ציון(עוברציוןלקבלישהקורסאתלהשליםמנתעל

שלפעילהוהשתתפותמעורבותנדרשתאלובחלקים.אינטראקטיביתולמידהכסדנהשילמדונושאיםמכילהקורס
והנוכחותההרצאהבזמןפעילההשתתפותעלהואמהציוןחלקכילבשימונא.בהתאםלהערךנא.יות/הסטודנטים

חובה

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת
הסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםבסיומווהקורסבמהלך

.והאוניברסיטה

הקורסאתר

,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.)למשלהבחינהעינייניתיאוםלצורך(.הסמסטרבתוםגם–ובכלל
מופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת.באתרהקורסבאתריהיוהקורסשקפי

.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינםאלוכל.בלבדבכותרתמופיעיםאובשקפים
.גלישההמאפשרסמארטפוןאו/וטאבלטאו/וניידמחשבבאמצעותהינהבקורסהשתתפות

(*)בקורסשילמדוהנושאים

תאורנושאמספר
ובחירתלצוותיםחלוקה,הקורסהצגתמבוא1

לליוויסטרטאפים

בוחניםכיצד?היפוטזותמנסחיםכיצדוולידציהשיטות2
איך?לקוחותמראייניםאיך?אותן

?היפוטזהמפריכיםאומאוששים

TAM-SAM-SOMהמיזםופוטנציאלהשוקגודל3

Bottom Up and Top Down
Analysis

Unit economics – CAC and LTV

,בידול,התחרותיתהסביבהוהתחרותמיצוב,השוק4
Red/Blue Ocean

5Go To Marketמרעיוןוהופכיםלשוקניגשיםאיך
לקוחותעםקייםלמוצר

הכיהדבר,דרכובתחילתלסטארטאפהתקציביהתכנון6
הואמהנלמד.המזומניםתזריםחשוב
.אותובוניםואיך

השקעהוסוגימימוןמקורותמיזמיםמימון7
חברתייםולמיזמיםעסקייםלמיזמים

-האתיספרסטארטאפשלת/יזםאמיתימיזםשלמקרהניתוח
Case Studyשלהםהמיזםשל



3

סטודנטיםמצגות

.לשינוייםנתונההתכנית*
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