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הלימודיםהיקף
ECTS)יחידות(8ס"ש4–לקורסס"היהיקף

ECTS4=2ס"י–ECTS )European Credit Transfer and Accumulation System(,שלהניקודערך
."בולוניהתהליך"מחלקשהינםבעולםגבוההלהשכלהבמוסדותהקורס

הקורסתיאור
:החדשהשיווקבעולםת/המשווקעבורמאתגרתמשימההנההדיגיטליבעידןשיווקייםמסריםהעברת

יםהמשווקעל.נייםוחשדיםביקורתיניםצרכםוהנשיווקייםמסריםבאלפיומוצפיםפיםמוקיםהחדשניםהצרכ

כדיהכליםבמכלולמושכלשימושלעשותהשוניםהתקשורתכליבאמצעותהחדשבעידןניםלצרכיםהפונ

.תחרותיבשוקמנצחמותגלבנות

יעילהשיווקית-תקשורתתוכניתבבנייתוהתהליכיםהשלבים,היסודמושגיאתלהביןהנההקורסמטרת

.הדיגיטליהשיווקבעולםהרלוונטייםמסריםעלהמבוססת

ולייצרצרכניותתובנותלפצחוכיצדהדיגיטליוהתקשורתהשיווקבעידןוהמגמותהאתגריםעלנלמדבקורס

במדיהפרסום:כמוהפירמהלרשותהעומדיםשיווקיים-התקשורתייםהכליםבמכלולשימושתוךיעיליםמסרים

,מכירהנקודות ,)WOM(לאוזןפה,מכירותקידום,שיווקיתוכן,ציבורסייח,דיגיטליתובעיקרמסורתית

אסטרטגיהבגיבושוהפסיכולוגייםהניהולייםוהתהליכיםהשוניםהשלביםמהםנלמדבקורס.ועודאירועים

קהלישלהתנהגויותועלתפיסותעלולהשפיעהמותגערכיאתלמנףבמטרהיעילהתקשורתיתופרסומית

כליונספקחברתיערךבעלתפעילותעסקיתפעילותלצדהמשלביםוחדשנייםבולטיםרועיםיבאנדון.מטרה

.ביקורתיוניתוחחשיבה

mailto:csvinik@gmail.com
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למידהתפוקות
:הסטודנטיםיוכלובהצלחההקורססיוםעם

החדשהשיווקבעידןוהמפרסמיםהמשווקיםבפניהעומדיםהאתגריםאתלהבין.1
יעילהתקשורתיתתכניתובבנייתמסריםבתכנוןהעבודהשלביאתלהכיר.2
מדידהובכליהחדשהשיווקבעולםעדכניותמחקרבשיטותלהתנסות.3
שוניםתקשורתייםומסריםלמידהלשיטותבהתאםוהשפעהשכנועתהליכילהבין.4
אלובכליםולהתנסותדיגיטליותופלטפורמותמקווניםערוציםעלדגשתוךתקשורתערוצילהכיר.5

מעשיבאופן

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הערותתאריךמטלהאחוז
סטודנטים9.53-4קבוצתיתמסכמתעבודה25%

עיקרישלקבוצתיתפרזנטציה5%
המסכמתהעבודה

30.5., סטודנטים6.63-4
עוברלא/עוברציון

הבחינהבמועדבחינה70%
..בחינותלוח-הפקולטהבאתריפורסםהבחינהמועד*
–בבחינהשייכשלסטודנט,בבחינהלפחות60ציוןקבלתהינו-בקורס)לפחות60(עוברציוןלקבלתהכרחיתנאי*

הבחינהציוןיהיהבקורסהסופיציונו

בקורסהמטלותפירוט
מראששינתנוהנחיותלאורהתקשורתיתבתוכניתהראשוןהשלבהצגת:קבוצתיתפרזנטציה.
מחדשמיצובתהליךשעוברמוצראוחדשלמוצרתקשורתיתתכניתכתיבת:קבוצתיתמסכמתעבודה.

.ובמפגשיםהקורסבאתרינתנוהעבודהולהכנתהמוצרלבחירתהנחיות
הבחינהמתכונת.בהםהמשולבותוהפעילויותבמפגשיםהדיונים,הקורסמצגותכלאתתיכלול:בחינה

הקורסבאתרתפורסם
סופילציוןבונוס(מיטיב'נק2יקבלהראשוןבמקוםהזוכה.קהוטחידונימספריתקיימוהקורסבמהלך(.

.100הנובקורסהמקסימליהציון.)הסופילציוןבונוס(מיטיב'נק1יקבלווהשלישיהשניבמקומותהזוכים

ציוניםטווחעלשמירהמדיניות
.בקורסהסופייםהציוניםלממוצעמתייחסתזומדיניות.ציוניםטווחעלשמירהמדיניותמונהגתלניהולבחוג
:הקישורלהלן-ציוניםבסעיף/החוגבתקנוןבהרחבהמתפרסםזהבנושאמידע

https://coller.tau.ac.il/BA-students/programs/2017-18/management/rules/grades

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת
.והאוניברסיטההסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםהקורסשלבסיומו

הקורסאתר
,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.)למשלהבחינהעינייניתיאוםלצורך(.הסמסטרבתוםגם–ובכלל
.הקורסבאתריהיוהקורסשקפי

אלוכל.בלבדבכותרתמופיעיםאובשקפיםמופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת
.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינם

הקורסת/למתרגל(במייל)מראשהודעהיבתימחהקורסבמטלותעמידהאי
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*הקורסתכנית

נושאיםתאריךשבוע
שיווקיתתקשורתתוכניתבנייתותהליךמסריםלתכנוןמבוא121.2.2022

המשך–המשולבתהתקשורתיתהתוכניתשלבי228.2.2022
החדשהשיווקבעידןמסריםהעברת-אורחהרצאת

מעשיתרגול-שונותלמטרותהמסרמסגורוהתאמתהצרכןהבנת
:צרכניותתובנותפיצוח37.3.2022

הדיגיטליבעידוצרכניותמגמות
חברתייםערכיםעלאורחהרצאת

צרכניותתובנותלפיצוחמחקרשיטות

kpi–השיווקיתהתקשורתיעדיגיבוש414.3.2022
העיקריהקונספטועלהתקשורתיתהאסטרטגיהעלוהחלטה
השיווקיתהתקשורתניהולתהליך-אורחהרצאת

המותגושפתקונספטבריףגיבוש521.3.2022

:למסרמאסטרטגיה628.3.2022

עמדותעלוהשפעהשכנועשלמודלים
המסרומקורהתקשורתיבמסרפניותסוגי

התקשורתיתהשפה7.5.4.2022
Story,מסריםבעיצובתמות Telling

אורחהרצאת

:הציבוריבמגזרשיווקייםמסרים825.4.2022
פוליטיתבתקשורתמיתוסים-אורחהרצאת

השלישיבמגזרשיווקייםמסרים

:הפרסוםערוצי92.5.2022
והדיגיטלייםהמסורתייםהפרסוםערוצי

שיווקיותוכןציבוריחסי

הדיגיטלבעידןתקשורתערוציהכרת109.5.2022
מקוונותפרסוםפלטפורמות-אורחהרצאת

קורסאמצעתרגילהגשת

התקשורתביעדיעמידהלבחינתאנליטיקסגוגלפלטפורמתהכרת1116.5.2022
המרהיחסובחינת

משפיעניםובאמצעותחברתיותברשתותשיווקייםמסריםהעברת1223.5.2022
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ושאלותמבחןותרגולהקורססיכום1330.5.2022

סטודנטיםשלפרזנטציות146.6.2022

.לשינוייםבסיסהינההתכנית*

הקורסספר

Clow, E. K., & Baack, D. (2014). Integrated advertising, promotion, and marketing
communication. 6 edition. Pearson. Global edition.

- לאתריועלוהסמסטרבתחילת
והעשרהקריאהמאמריהקורס
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