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להנדסההפקולטה

לשיווקמבוא0571.4805
א"תשפ'בסמסטר

ומטרותיוהקורסתיאור
"השיווקיתהשפה"תוצגהקורסבמהלך.ניהוליתמבטמנקודתהשיווקתחוםאתסוקרהקורס

אלוותפיסותמושגים.השיווקבתחוםהבסיסיותוהתפיסותהיסודמושגישלסקירהבאמצעות

המושגיםעלהמעבר.בתחוםיותרמתקדמיםבקורסיםוניתוחיםלהרחבותאפשריבסיסמהווים

הקשורותהחלטותקבלתובפרט,ניהוליתהחלטותקבלתמסגרתעלדגששימתתוךיעשה

."שיווקתוכנית"ליצירת

08:10-11:00'דימי–השיעורמועד

הקורסצוות
.וולפסוןבניין428חדר,yoelgods@zahav.net.ilגודסיואל:מרצה

.במיילאו,מראשבתיאום-קבלהתושע

מבחן80%-הציוןוהרכבבקורסהמטלות

מסכם

מטלות20%2
)שלשותאובזוגות(

.בבחינהמעברבציוןמותנהבקורסמעברציון

.בתעשיהבתחוםהעוסקיםמיטבי"עשיועברואורחהרצאותישולבובקורס

.הראשוניםבשיעוריםימסרוומועדיהןהאורחבהרצאותנוכחותחובתחלה

ההוראהמתכונת
מותאםתרגוםזהו.והורניקקוטלרשלהספרעלמתבססבקורסמכסיםאנואותומהחומרחלק

קצרבזמןרבחומרבקורסמכסיםאנו.MBAלתלמידיבעולםהידועלימודספרשללישראל

המדובראתלהביןמנתועלרלבנטיהדברבהםבמקומות.בכיתהפרטכלעלנתעכבולאיחסית

אתלקרואמתבקשיםהסטודנטים,הסופיתהבחינהולקראתהאירועיםאתלנתח,לעומקבכתה

.אליהםיפנהשהמרצההפרקים

mailto:yoelgods@zahav.net.il


2

:הלימודספר

האוניברסיטההוצאת,והורניקקוטלר,)הישראליתהמהדורה(שישיתמהדורה,השיווקניהול

.)המלאההמהדורהאתיחדיושמהווים,כרכיםבשניגםהיוםנמכרהספר(הפתוחה

.במודלהקורסבאתרהמופיעותהקורסמצגות

.רלבנטיותהודעותלגבי–שיעורכללפניהקורסבאתרלבדוקמתבקשיםהתלמידים

:קורסהתוכנית
השיווקתוכנית,השיווקיתהגישה,הקדמה1
ומתחריםתעשיהניתוח2
חדשיםלמוצריםשווקים+שוקפוטנציאל3
צרכניםניתוח4
צרכניםניתוח5
במהלךיינתןהאורחשם–אורחהרצאת6

הקורס
מטרהשוקובחירתשוקפילוח7
במהלךיינתןהאורחשם-אורחהרצאת8

הקורס
מותג/מוצרהחלטות9

שירותיםשיווק
ההצעהומיצובבידול10
שיווקיתתקשורת11
שיווקיתתיקשורתהמשך12
PORTER-וSWOTמודל13
והנחיותהקורססיכום–השלמהשיעור14

לבחינה

.שינוייםלבסיסהינההתכנית
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