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הלימודיםהיקף
)ס"יECTS4=1(ס"י2=לקורסס"היהיקף

European Credit Transfer and Accumulation System ECTS,במוסדותהקורסשלהניקודערךהנו
"בולוניהתהליך"מחלקשהינםבעולםגבוההלהשכלה

הקורסתיאור
באמצעות"השיווקיתהשפה"תוצגהקורסבמהלך.ניהוליתמבטמנקודתהשיווקתחוםאתסוקרהקורס
אפשריבסיסמהוויםאלוותפיסותמושגים.השיווקבתחוםהבסיסיותוהתפיסותהיסודמושגישלסקירה

מסגרתעלדגששימתתוךיעשההמושגיםעלהמעבר.בתחוםיותרמתקדמיםבקורסיםוניתוחיםלהרחבות
".שיווקתכנית"ליצירתהקשורותהחלטותקבלתובפרט,ניהוליתהחלטותקבלת

למידהתפוקות
:הינןזהקורסתפוקות

.עסקיתאסטרטגיהלפיתוחותרומתובחברההשיווקתפקידהבנת1.

.השיווקבניהולומעשההלכהלגבי(ביקורתיתוחשיבהתיאורטיתהעמקה(מדעיתחשיבהפיתוח2.

:ידיעלשיווקיותהחלטותוליישםלעצבהיכולתפיתוח3.
אסטרטגיותשלובקרהיישום,תכנון,לניתוחהדרושיםוכליםתיאוריות,מושגיםהקניית1.

.שיווקיות
.בשיווקוהחלטותמצביםשלפ"ובעבכתבניתוחבאמצעותאלווכליםתהליכיםתרגול2.

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הגשהמועד קבוצהגודל מטלה אחוז
בהמשךיקבע5/2021 אישי סיכום–אירועניתוח

מנהלים
10%

בהמשךיקבע6/2021 צוות מלאניתוח–אירועניתוח 15%

mailto:maayans@live.com
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20.7.2021 צוותימרכיב עבודה–שיווקתכנית
מסכמת

50%

30.7.2021 אישימרכיב עבודה–שיווקתכנית
מסכמת

18%

השיעוריםבמהלך אישימרכיב שיעורמטלות 7%

.לציוןזכאיםלהיותמנתעל)7%–שיעורמטלותלמעט(הקורסמטלותכלאתלהגישחובה*
.בקורסעוברציוןלקבלתתנאיהינו)שיעורמטלותלמעט(הקורסממטלותאחתבכל)60מעל(עוברציון*
.ההגשהבמועדיקליםשינוייםיתכנו*

בקורסהמטלותפירוט
.צוותיםבינותחשניאירוע.עצמאיתינותחאחדעאירו.יםאירועשניניתוחכוללתהקורסתכנית:אירועים
.הקורסבאתריפורטוהאירועיםלהגשתהנחיות

תכלולהעבודה.השניהאירועשלהצוותיםכמוצוותיםבאותםותוגשתבוצעהמסכמתהעבודה:שיווקכניתת
.מסויםלמוצרשיווקתכניתכתיבת
.בנפרדציוןעליוויינתן,אישיבאופןייכתב–השיווקיתמהתכניתאחדחלק
.בכיתהויועברוהקורסלאתריועלוהשיווקתכניתלגביוהנחיותפרוט

ידיעלוינותחושייאספו,נתוניםועל,בכיתההסמסטרבמהלךשנכסההלימודחומרעלתתבססהתוכנית
להפגיןיידרשוהסטודנטים.מבוטליםלאומאמץזמןדורשתמועילהשיווקתכניתכתיבת.הקבוצה
להציגבנוסף.בקורסשיילמדוובמסגרותבשיטות,היסודבמונחיושליטהידיעה,ומשכנעתברורהבצורה
העבודהעללעבודמאודמומלץהעבודההיקףלאור.לעשותועדיףרצוי,צריךמהלגבימקוריתחשיבה

.בכיתהבחומרההתקדמותעם,הסמסטרבמהלךהמסכמת

העצמאותועלהכתיבהובהירותאיכותעל)היתרבין(מבוססהשיווקותכניתהאירועניתוחציון:הערה
מחבריםאםוביןקודמותמשניםאםבין(אחריםסטודנטיםשלבחומריםראויבלתישימוש.המחשבתית

ללאאינטרנטמאתריחומריםעלהסתמכותוכן,אחרותמקבוצותסטודנטיםעםהתייעצותזהובכלל)לקורס
.כהעתקהיחשבסימוכיןהבאת

לא/עוברהנוהמטלהציון.הנלמדהחומרלתרגולקצרותמטלות7ינתנוהשיעוריםבמהלך:שיעורמטלות
.עובר

הקורסשלההוראהלעוזרת)במייל(מראשהודעהמחייבתהקורסממטלותאחתבכלעמידהאיכל
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ציוניםטווחעלשמירהמדיניות
.השניהתוארבקורסיציוניםטווחעלשמירהמדיניותבפקולטהמונהגתט"תשסל"משנההחל

.זהבקורסהסופיהציוןלגביתיושםהציוניםטווחעלהשמירהומדיניות,השניהתוארקורסיכלעלחליםהשיטהעקרונות
.82-ל78ביןבטווחיהיהבקורסהציוניםממוצע,לכךבהתאם
.הפקולטהבאתרבהרחבהמתפרסםזהבנושאנוסףמידע
.78לפחותלהיותזהבקורסשלכםהמשוקללהציוןעל,בשיווקולהתמחותלהמשיךמנתעל!לבשימו

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת
.והאוניברסיטההסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםהקורסשלבסיומו

הקורסאתר
גם–ובכלל,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווה
.הקורסבאתריהיוהקורסשקפי.)למשלהבחינהנושאיתיאוםלצורך(.הסמסטרבתום

אלוכל.בלבדבכותרתמופיעיםאובשקפיםמופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת
.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינם

אורחהרצאות
האורחהרצאתמטרת.השיווקבתחוםהעוסקיםהמנהליםמיטבי"עשיועברואורחהרצאותתשולבנהבקורס
מקרובלחוותלהםולתת,השיווקלאנשיהשיווקעולםשמזמןהאתגריםעםהסטודנטיםאתלהפגישהיא

בהרצאותנוכחותחובתחלה.ישראליותחברותשלאסטרטגיםומהלכיםשיווקיותהחלטותקבלתתהליכי
.תיבחנועליובקורסהלימודמחומרחלקמהווהותוכנןהאורח

בעסקיםלאתיקההקשוריםנושאים
אינטגרליכחלקבעסקיםלאתיקההקשוריםנושאיםבשילובגבוההחשיבותרואהלניהולהפקולטה
אתיקהכיצדדוגמאותבאמצעותונסקורלשיווקקשורהבעסקיםאתיקהכיצדנדוןבקורס.החובהמקורסי
.מוצרוהמחרתהצרכניםעםהיחסיםמערכת,המותגתפיסתעלמשפיעהבעסקים

חובהקריאת

הקורסבאתריופיעהחומר.)סרטונים+קריאה(עצמיתלהשלמהחובהבחומרילווהשיעורכל:חשוב
.באתרלהנחיותבהתאםהחומראתולהשליםלהתעדכןחובה.שבועכלבתחילת

:הקורסספר
Marketing Management (15th Edition), by Philip T. Kotler and Kevin Lane Keller

,אלקטרונילעותקלינקלהלן,לנוחותכם
https://ebookcentral-proquest-com.rproxy.tau.ac.il/lib/tau/detail.action?pq-origsite=primo&docID=5185776

:חובהעצמיתהשלמה
Strategic marketing problems, 13th edition,  Roger A. Kerin and Robert A. Peterson
Chapter 2 Financial aspects of marketing management.

.הקורסבאתרנמצא
.כתרגולהפרקבסוףהתרגיליםאתלפתורמומלץמאוד

https://www.amazon.com/Marketing-Management-15th-Philip-Kotler/dp/0133856461/ref=sr_1_1?ie=UTF8&qid=1534075806&sr=8-1&keywords=marketing+management+kotler+15th+edition
https://www.amazon.com/Philip-T.-Kotler/e/B0744HZ1J9/ref=sr_ntt_srch_lnk_1?qid=1534075806&sr=8-1
https://www.amazon.com/Kevin-Lane-Keller/e/B001H6S6C0/ref=sr_ntt_srch_lnk_1?qid=1534075806&sr=8-1
https://ebookcentral-proquest-com.rproxy.tau.ac.il/lib/tau/detail.action?pq-origsite=primo&docID=5185776
https://www.amazon.com/Roger-A.-Kerin/e/B001IGOVBY/ref=sr_ntt_srch_lnk_1?qid=1534075911&sr=8-1
https://www.amazon.com/Robert-A.-Peterson/e/B001IGQOP0/ref=sr_ntt_srch_lnk_1?qid=1534075911&sr=8-1
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*הקורסתכנית

הערותחובהקריאתנושאיםשבוע

1השיווקיתוהתפיסהיסודמושגי1

השיווקיתוהתפיסהיסודמושגי2

התחרותניתוח

12

השיווקיתוהתפיסהיסודמושגי3

מטרהשוקובחירתפילוח

9,10

2שיווקיתותוכניתשיווקיתאסטרטגיה4

3,4שווקיםומחקרמידע5

צרכניםהתנהגות6

לקוחותקשריניהול

5,6,7

יפורסםאפים-סטרטשיווק7

13מוצריםמדיניות8

14מוצריםמדיניות9

17,18שיווקצינורות10

19,20ופרסוםתקשורת11

ופרסוםתקשורת12

המחרה

21

16

אורחיםמרצים13

הקורסוסיכוםבעסקיםאתיקה14

.הקורסבמהלךלהשתנותועשויהטנטטיביתהתכנית*


	פרטי הקבוצות בקורס 
	היקף הלימודים   
	תיאור הקורס  
	תפוקות למידה 
	הערכת הסטודנט בקורס והרכב הציון
	פירוט המטלות בקורס 
	מדיניות שמירה על טווח ציונים 
	אתר הקורס
	הרצאות אורח 
	נושאים הקשורים לאתיקה בעסקים 
	קריאת חובה 
	תכנית הקורס*  
	 
	שבוע

	נושאים
	קריאת חובה 
	הערות 


