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שניתואר

השיווקניהול–1231.2413
Marketing Management

א"פתש–'ברסמסט

הלימודים
בקורסהקבוצותפרטי

אלקטרונידוארהוראהת/עוזראלקטרונידוארמרצהשעהיוםקבוצה
csvinik@gmail.comרדיאנוכלילאmichalserr@gmail.comסרמיכלר"ד11:00-13:45'ו01

gallyconsult@gmail.comשנידרמעיןmaayans@live.comגלימיכאלר"ד11:00-13:45'ו02

hadarikolo@gmailגרינפלדהדרrinatsatchi@gmail.comי'סצשאנןרינתר"ד11:00-13:45'ו07

Matben555@gmail.comבנבנישתימתןosnatcottan@gmail.comנירכותןאסנתר"ד14:45-18:30'ה10

מראשבתיאום–קבלהשעת

הלימודיםהיקף

)ס"יECTS4=1(ס"י2–לקורסס"היהיקף

ECTS European Credit Transfer and Accumulation System,במוסדותהקורסשלהניקודערךהינו
."בולוניהתהליך"מחלקשהינםבעולםגבוההלהשכלה

הקורסתיאור

סקירהבאמצעות"השיווקיתהשפה"תוצגהקורסבמהלך.ניהוליתמבטמנקודתהשיווקתחוםאתסוקרהקורס
וניתוחיםלהרחבותבסיסמהוויםאלוותפיסותמושגים.השיווקבתחוםהבסיסיותוהתפיסותהיסודמושגישל

החלטותקבלתמסגרתעלדגששימתתוךיעשההמושגיםעלהמעבר.בתחוםיותרמתקדמיםבקורסים
."שיווקתוכנית"ליצירתהקשורותהחלטותקבלתובפרט,ניהולית

למידהתפוקות

:הינןזהקורסתפוקות
עסקיתאסטרטגיהלפיתוחותרומתובחברההשיווקתפקידהבנת.1
השיווקבניהולומעשההלכהלגבי)ביקורתיתוחשיבהתיאורטיתהעמקה(מדעיתחשיבהפיתוח.2
:ידיעלשיווקיותהחלטותוליישםלעצבהיכולתפיתוח.3
שיווקיותאסטרטגיותשלובקרהייום,תכנון,לניתוחהדרושיםוכליםתיאוריות,מושגיםבקניית.א
בשיווקוהחלטותמצביםשלפ"ובעבכתבניתתוחבאמצעותאלווכליםתהליכיםתרגול.ב
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הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הגשהמועדקבוצהגודלמטלהאחוז
23:59עד21.5.21אישימנהליםסיכום–אירועניתוח10%
23:59עד18.6.21צוותמלאניתוח–אירועניתוח15%
23:59עד20.7.21צוותימרכיבמסכמתעבודה–שיווקתכנית50%
23:59עד30.7.21אישימרכיבמסכמתעבודה–שיווקתכנית18%
אישימרכיבשיעורמטלות7%

.לציוןזכאיםלהיותמנתעל)השיעורמטלולתלמעט(הקורסמטלותכלאתלהגישחובה*
.בקורסעוברציוןלקבלתתנאיהינו)שיעורמטלותלמעט(הקורסממטלותאחתבכל)60מעל(עוברציון*

בקורסהמטלהפירוט

.בצוותיםינותחשניאירוע.עצמאיתינותחאחדאירוע.אירועיםשניניתוחכוללתהקורסתכנית:אירועים
.הקורסבאתריפורטוהריאויםלהגשתהנחיות

תכלולהעבודה.השניהאירועשלהצוותיםכמוצוותיםבאותםותוגשתבוצעבמסכמתהעבודה:שיווקתכנית
.מסויםלמוצרשיווקתכניתכתיבת
.בנפרדציוןעליווינתןאישיבאופןיכתבהשיווקיתמהתכניתאחדחלק
.בכיתהויועברוהקורסלאתריועלוהשיווקתכניתלגביוהנחיותפרוט

ידיעלוינותחושייאספו,נתוניםועלבכיתההסמסטרבמהלךשנכסההלימודחומרעלתתבססהתכנית
בצורהלהפגיןיידרשוהסטודנטים.מבוטליםלאומאמץזמןדורשתמועילהשיווקתכניתכתיבת.הקבוצה
מהלגבימקוריתחשיבהוכןבקורסשיילמדוובמסגרותבשיטות,היסודבמונחיושליטהידיעהומשכנעתברורה
ההתקדמותעם,הסמסטרבמהלךעליהלעבודמאוד.מומלהעבודההיקףלאור.לעשותועדיףרצוי,צריך

.בכיתהבחומר

העצמאותועלהכתיבהובהירותאיכותעל)היתרבין(מבוססהשיווקותכניתהאירועניתוחציון:הערה
מחבריםאםוביןקודמותמשניםאםבין(אחריםסטודנטיםשלבחומריםראויבלתישימוש.המחשבתית

ללאאינטרנטמאתריחומריםעלהסתמכותוכןאחרותמקבוצותסטודנטיםעםהתייעצותזהובכלל)לקורס
.כהעתקהיחשבסימוכיןהבאת

משקל.המטלות10מתוף7עדלהגישיש.הנלמדהחומרלתרגולמטלותעשרינתנוהשיעוריםבמהלך:שיעורמטלות
.עוברלא/עוברהינוהמטרהציון.הכללימהציו1%מטלהכל

הקורסשלההוראהת/לעוזר)במייל(מראשהודעהמחייבתהקורסממטלותאחתבכלעמידהאיכל

ציוניםטווחעלשמירהמדיניות

.השניהתוארבקורסיציוניםטווחעלשמירהמדיניותבפקולטהמונהגתט"תשסל"משנההחל
.זהבקורסהסופיהציוןלגביתיושםהציוניםטווחעלהשמירהומדיניות,השניהתוארקורסיכלעלחליםהשיטהעקרונות
.82-ל78ביןבטווחיהיהבקורסהציוניםממוצע,לכךבהתאם
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.הפקולטהבאתרבהרחבהמתפרסםזהבנושאנוסףמידע
.78לפותלהיותזהבקורסשלכםהמשוקללהציוןעל,בשיווקולהתמחותלהמשיךמנתעל!לבשימו

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת

.והאוניברסיטההסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםהקורסשלבסיומו

הקורסאתר
,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.הקורסבאתריהיוהקורסשקפי.)למשלהבחינהנושאיתיאוםלצורך(הסמסטרבתוםגם–ובכלל

אלוכל.בלבדבכותרתמופיעיםאובשקפיםמופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת
.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינם
ני

אורחהרצאות
האורחהרצאותמטרת.השיווקבתחוםהעוסקיםהמנהליםמיטבידיעלשיועברואורחהרצאותמספרתשולבנהבקורס
קבלתתהליכימקרובלחוותלהםולתתהשיווקלאנשיהשיווקעולםשמזמןהאתגריםעםהסטודנטיםאתלהפגישהיא

חלקמהווהותוכנןהאורחבהרצאותנוכחותחובתחלה.ישראליותחברותשלאסטרטגייתומהלכיםשיווקיותהחלטות
*הקורס.תישאלועליובקורסבלימודמחומר

בעסקיםבאתיקההקשוריםנושאים
.החובהמקורסיאינטגרליכחלקבעסקיםלאתיקההקשוריםנושאיםבשילובגבוההחשיבותרואהלניהולהפקולטה

תפיסתעלמשפיעהבעסקיםאתיקהכיצדדוגמאותבאמצעותונסקורלשיווקקשורהבעסקיםאתיקהכיצדנדוןבקורס
.ועודהצרכניםעםהיחסיםמערכת,המותג

חובהקריאת
.שבועכלבתחילתהקורסבאתריופיעהחומר.)וסרטוניםקריאה(עצמיתלהשלמהחובהבחומרילוושיעורכל:חשוב
.באתרלהנחיותבהתאםהחומראתולהשליםלהתעדכןחובה

:הקורסספר
Marketing Management (15th edition), by Philip T. Kotler and Kevin L. Leller.

.הקורסבאתרנמצאלעותקלינק.בספרייםקייםדיגיטליעותק

אור
*הקורסתכנית

הקורסבאתריפורסםמפורטזמניםלוח

בספרפרקיםנושא
השיווקלניהולמבוא

1תאגידיתואחריותהוליסטישיווק:המודרניבשיווקגישות1
)4C’s(העסקיתהסביבהוניתוחשיווקימידעאיסוף

6,7העסקיוהצרכן)החלטותוקבלתרצונות,צרכים(הפרטיהצרכן2
12התחרות3
3המקרוסביבת–הקונטקסט4

בשיווקניהוליותהחלטותקבלת
9מטרהשוקובחירתפילוח5
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השיווקויעדימטרותהגדרת6
10תדמיתייםיעדים–מיצובהחלטות7
5התנהגותייםיעדים–לקוחותקשריניהול8

השיווקתכניתשללפועלההוצאהתכנון
13-15מוצריםמדיניות9

11מותגיםמדיניות10

19-22משולבתשיווקיתתקשורת–קידוםמדיניות11

16,17הפצהומדיניותמחיריםמדיניות12

וחזרהסיכום13
.לשינוייםבסיסהינההתכנית*
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