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הלימודיםהיקף

1:לקורסס"היהיקף

ECTS4=1ס"י–ECTS )European Credit Transfer and Accumulation System(,שלהניקודערך
."בולוניהתהליך"מחלקשהינםבעולםגבוההלהשכלהבמוסדותהקורס

הקורסתיאור
אקליםשינויי,נגיפיםהתפשטותשלבהשפעותשמאופיינתדינמיתבינלאומיתבסביבההיוםפועלותעסקיותחברות

משתניםהעסקייםוהמודליםבעולםשונותממדינותלהגיעיכוליםוהמתחריםהלקוחות.וכלכלייםפוליטייםומאבקים
והדיגיטליהגלובליבעולםההתפתחויות.העסקיתבסביבהושינוייםטכנולוגיתמהתקדמותכתוצאהקרובותלעתים
.חדשותוהזדמנויותאתגריםיוצרות

לחשובהיכולתושיפורהעסקיתהחשיבהעלהגלובליותההתפתחויותשלההבנהשיפורכוללותהקורסמטרות
משאכוללבינלאומייםבשווקיםתכניותשלויישוםבניהיכולתפיתוח.גלובליבשיווקנושאיםעלאסטרטגיתבצורה
התחרותייםהמהלכים,הבינלאומיתהעסקיתהסביבהשלוהבנהידערכישת.אסטרטגייםשותפיםעםועבודהומתן
אבחוןלתרגלמאפשרהקורס.שוניםלשווקיםהמתאימותוהאסטרטגיותשווקיםביןההבדלים,שונותחברותשל

.גלובליבשיווקובקרהתכנוןשלבעיותוניתוח

והרצאתקצריםתרגילים,מצגות,שוטפותובהתפתחויותשוניםעסקיםמתחומיבאירועיםדיוןעלמבוססהקורס
.אורח

mailto:jzif10@gmail.com
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למידהתפוקות

:הסטודנטיוכלבהצלחההקורססיוםעם
גלובליבשיווקאלטרנטיבייםתחרותייםמהלכיםבהצלחהלנתח1.
גלובליבשיווקובקרהתכנוןשלתכניותלפתח2.
גלובליבשיווקתכניותשלהפעלהיכולותלשפר3.
חברותשלהשיווקיתהפעילותעלגלובליזציהשלהשלכותלהבין4.

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הערותתאריךמטלהאחוז
הקורסמשךבדיוניםהשתתפות20
הקורסתכניתתאריכילפיבכתבאירועיםהגשת45
בקבוצהסטודנטיםחמישה4.12.20קבוצתיפרויקט35

.)5סעיף(השיעוריםבכלנוכחלהיותחייבתלמידהאוניברסיטהתקנוןי"עפ*
.בחינותלוח-הפקולטהבאתריפורסםהבחינהמועד*
למזכירותלהודיעהמורהרשאי,פעילבאורחהשתתףשלאאופעילההשתתפותהמחייבמשיעורהנעדר,תלמיד*
)זהקורסבגיןבתשלוםיחויבהתלמיד(.המשתתפיםמרשימתשמואתלמחוקישכי

בקורסהמטלותפירוט

.בכיתההנלמדהחומרשליישוםהמדגיםקבוצתיופרויקטהרצאות,באירועיםודיוןניתוחעלמבוססהקורס
והכנתצוותתאוםידרושהקבוצתיהפרויקט.פגישהכללקראתבביתוהכנהאירועיםלקריאתיידרשוהסטודנטים

.סופיח”ודומצגת
80%-בוהשתתפותנוכחותחובתישעוברציוןלקבלכדי.בדיוניםענייניתוהשתתפותבפגישותנוכחות1.

.ויציאותאיחוריםללא,מהשעורים
.חמישהמתוךאירועיםשלושהשלבכתבהכנה2.
.בכתהלדיוןאירועיםשנישלהכנה3.
.בכתהתימסרהפרויקטהגדרת;קבוצתיפרויקט4.

ציוניםטווחעלשמירהמדיניות
.השניהתוארבקורסיציוניםטווחעלשמירהמדיניותבפקולטהמונהגתט"תשסל"משנההחל

בקורסהסופיהציוןלגביתיושםהציוניםטווחעלהשמירהומדיניות,השניהתוארקורסיכלעלחליםהשיטהעקרונות
.זה

.הפקולטהבאתרבהרחבהמתפרסםזהבנושאנוסףמידע
https://coller.tau.ac.il/MBA-students/programs/2018-19/MBA/regulations/exams

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת

הסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםהקורסשלבסיומו
.והאוניברסיטה

רצהלמ)במייל(מראשהודעהמחיבתהקורסממטלותבמיעמידהאיכל

https://coller.tau.ac.il/MBA-students/programs/2018-19/MBA/regulations/exams
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הקורסאתר

,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.)למשלהבחינהענייניתיאוםלצורך(.הסמסטרבתוםגם–ובכלל
.באתרהקורסבאתריהיוהקורסשקפי

כל.בלבדבכותרתמופיעיםאובשקפיםמופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת
.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינםאלו

*הקורסתכנית

הערותהגשותחובהקריאתנושאיםתאריךשבוע

וגלובליזציהעולמיתמגפה123.10
-גלובליבשיווקאסטרטגיותחלופות

גלובליבשיווקאירוע

2
באירועדיון-גלובלימיתוג30.10

השלכותעםבמוצריםחדשנות
לשווקיםהתפשטות-גלובלילשיווק

הגלובליהמותג
The Global Brand

Face Off

לדיוןהאירועהכנת
להגשהאפשרות

בכתב

3
התפשטות-במוצריםחדשנות06.11

באירועדיון-גלובלייםלשווקים
אימגינגגיווןאורחהרצאת

אימגינגגיוון
GIVEN IMAGING

הגשהבכתבהכנהאירועניתוח
אישית

4
B2Bמוצרישלגלובלישיווק13.11

VERBEEKבארועדיון
גלובלייםמחיריםמדיניות

הגשהבכתבהכנהאירועניתוחורביקאירוע
אישית

5
עםלשווקיםמהירההתפשטות20.11

חדשהתוכנה
באירועדיון

Qualtrics: Rapid International
Expansion

:אירוע
Qualtrics

ניתוח
האירוע

בכתבהכנה
אישיתהגשה

6
בינלאומיומתןמשאניהול27.11

ותרגילאירוע
ניתוחריצרדסוןאירוע

האירוע
לדיוןהאירועהכנת

להגשהאפשרות
בכתב

פרויקטיםהצגות74.12
הקורססיכום

מצגות
ודוחות
פרויקטים

.לשינוייםבסיסהינההתכנית*
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