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קדםתנאי

אין

הקורסתיאור

פחותולאהעבודהבעולםלהצלחהקריטיתהינה,היזמיהחשיבהואופןיזמותעולםשלהבנה,וגדלהולךהשינוייםקצבבובעולם
להובילהמעונייןאחדלכלאלא,בטכנולוגיהלהתמחותשרוציםלמירקלאתקפהזומציאות.האישיתהקריירהשלמיטבילניהולמכך
.העכשוויהעסקיםבעולםמובללהיותולא

ליזוםהמאפשריםהיזמותכליסטאתוללמדהיזמיהחשיבהאופןאתוהסטודנטיםהסטודנטיותבפנילהציגהיאהקורסמטרת
העסקיםלעולםהמשתתפיםיחשפו,כךלצורך.ביזמותוהתנסותידעבסיסייצרהקורס.אחרתיוזמהכלאופרויקט,מיזםולהקים
,השוניםהחייםבתחומימיזמיםנוצריםבוהאופןשלמעשיותרגולדיוןנקיים.ויזמותשיווק,בניהוליסודמושגיהקנייתתוך,והיזמות

.והגלובליתהישראליתמהמציאותיזמותשלדוגמאותוננתח,יזמותלביןבינןוהקשרהעתידיהעבודהובשוקבעולםבמגמותנדון
בוחניםאיך,למיזםרעיוןמוצאיםאיך,השוניםהיזמותסוגיומהםיזמותמהי,העסקיםבעולםיסודמושגי:בקורסשידונוהנושאיםבין

,בכיתהדיונים,פרונטליותהרצאותישלבהקורס.הצפוייםהאתגריםומהמיזםמתנהלכיצד,עסקיתתוכניתהכנת,למיזםרעיון
.מסכםומבחןובכיתהבביתצוותעבודת

.ההייטקעולםשלהכרהנדרשתולאוניהולבכלכלהרקענדרשלא
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למידהתפוקות
:הסטודנטיוכלבהצלחההקורססיוםעם

להקמתןאפשרויותולבחוןישימותלהעריך,אותןלנתחולדעתליזמותהזדמנויותלזהות1.

)מיזמיםשלסוגים,עסקיתתוכניתמרכיבי,יסודמושגילהכיר(עסקית-יזמיתבשפהלתקשר2.

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הערות/קבוצהגודלתאריךמטלהאחוז
מסכםמבחן60%
והגשתצוותבעבודתפעילההשתתפות40%

מסכמתצוותעבודת
בקבוצהסטודנטים3-4

.)5סעיף(השיעוריםבכלנוכחלהיותחייבתלמידהאוניברסיטהתקנוןי"עפ*
ישכילמזכירותלהודיעהמורהרשאי,פעילבאורחהשתתףשלאאופעילההשתתפותהמחייבמשיעורהנעדר,תלמיד*

)זהקורסבגיןבתשלוםיחויבהתלמיד(.המשתתפיםמרשימתשמואתלמחוק
.אחרתבמטלהיוחלףהמבחן)הקורנהבשל(פיזימבחןיאפשרלאוהמצבבמידה*

בקורסהמטלותפירוט

מבחןומעברקבוצתיתעבודההכנת,לשיעוריםרקעחומרקריאת,בשיעוריםפעילהוהשתתפותנוכחותנדרשתהקורסבמסגרת
.)בנפרדימסרוהקבוצתיתהעבודהלהכנתהנחיות(.מסכם

יבוצעמהעבודהחלק.העסקיתלתוכניתועדלמיזםרעיוןממציאתהחל,היזמותיסודותאתלתרגלהיאהקבוצתיתהעבודהמטרת
.בביתוחלקהשיעורבמהלך

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת
הסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםבסיומווהקורסבמהלך

.והאוניברסיטה

הקורסאתר

,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.)למשלהבחינהעינייניתיאוםלצורך(.הסמסטרבתוםגם–ובכלל
.באתרהקורסבאתריהיוהקורסשקפי

אלוכל.בלבדבכותרתמופיעיםאובשקפיםמופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת
.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינם

.גלישההמאפשרסמארטפוןאו/וטאבלטאו/וניידמחשבבאמצעותהינהבקורסהשתתפות

הקורסת/למתרגל)במייל(מראשהודעהמחיבתהקורסממטלותאלואיבעמידהאיכל
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הקורסתכנית

*

.לשינוייםנתונההתכנית

קריאההלימודנושאינושאשיעור
והמשימותהקורסשלקצרתיאור,הכרותוחדשנותיזמות1.

ותחרותידינאמיבעולםהחשיבותיזמותזומה
צריךאחדכלולמה?נכשליםהמיזמיםרובמדוע
.הזוהחשיבהצורתאתללמוד

Lean-הגישת2.
Startup

Lean-הגישתהיאמה Startup?מגדיליםכיצד
?מיזמיםשלההצלחהסיכויי
הקורסשלהתאורטיתהמסגרתהצגת

2

?מתחיליםמאיפהבבעיהמתחילהכל3.
?לבעיותמגיעיםאיך
7(?פוטנציאלעםבעיהעלשעלינויודעיםאיך

statements(

4

שהבעיהלוודאאיך4.
קיימתאכן

?שזיהינוהבעיהאתלוודאחשובלמה
Validation,לבעיהתיקוףכלי board

ראיונות/תצפיותלימוד
פתרוןלמצואאיך5.

לבעיה
?פתרונותהרבהלמצואחשובלמה
,מוחותסיעור(?פתרוןלמציאתישדרכיםאילו

SCAMPER(
MVP
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אתלבנותאיך6.
העסקיהמודל

?עסקימודלמהו
?העסקיהמודלחשיבותמהי
Business-בלהשתמשאיך Model Canvas?

65,

השוקניתוח7.
התחרותי

אתבןחניםאיך?שוקגודלמגדיריםכיצד
לביןהפתרוןביןמשוויםכיצד?התחרות
?בשוקקיימיםפתרונות

–אסטרטגיה8.
אתלממשהדרך
הרעיון

מטרותקובעיםוכיצד,וחזוןאסטרטגיההםמה
?לאירגון

–מנטוריםעםהסטודנטיםשלמשולבתעבודהמנטוריםמפגש9.
והעבודותהרעיונותעל–בכיריםעסקיםאנשי
הסטודנטיםשל

?מכירותזהומהשיווקזהמהומכירותשיווק10.
?מחירקובעיםאיך
?ללקוחמגיעיםאיך
?השיווקמטרותמהן
?למכירותשיווקביןהיחסיםמה

עבודת–ניהול11.
צוות

מנצחצוותלבנותאיך
הצוותעבודתאתמנהליםאיך

?כחברתימיזםמגדירמהחברתיתיזמות12.
?הבאהדברהיאחברתיתיזמותלמה

שלהרצאה–"העולםאתנשנהואתהאני"
חברתיסטרטאפיסט

סיכום13.
)בקבוצותהעבודהמתוך(סטודנטיםהצגת***קבוצתיתהצגה
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חובהקריאת
להשתנותועשויהסופיתאינהזורשימה:לבשימו

1. Why Great Innovation Needs Great Marketing, Denise Lee Yohn, Harvard Business Review-
FEBRUARY 20, 2019. https://hbr.org/2019/02/why-great-innovation-needs-great-marketing

2. The Lean Startup, Eric Ries, Crown Publishing Group 2011.
3. Harvard Business School Entrepreneurial Management Case No. 812-095. Available at

SSRN: https://ssrn.com/abstract=2037237
4. Stevenson HH, Gumpert DE. 1985. The heart of entrepreneurship. Harvard Business
5. Business Model Generation: A Handbook for Visionaries, Game Changers, and Challengers by

Alexander Osterwalder, Yves Pigneur - John Wiley & Sons, 13 Jul 2010
6. Watch - The business model canvas - http://www.businessmodelgeneration.com/canvas/bmc
7. When Your Moon Shots Don't Take Off, Nathan Furr, Jeffrey H. Dyer, Kyle Nel. FROM Harvard Business

Review - JANUARY-FEBRUARY 2019 ISSUE
8. Moonshot Startups Are Not Exclusive to Billionaires. You Can Also Do It!, Published on October 9, 2017,

Georges Sassine

)רשות(הקריאחומרי

1. John Gardner, "Personal Renewal", Delivered to McKinsey & Company, Phoenix, AZ November 10,
1990, https://www.pbs.org/johngardner/sections/writings_speech_1.html

2. Steve Jobs' 2005 Stanford Commencement Address, https://youtu.be/UF8uR6Z6KLc

https://hbr.org/2019/02/why-great-innovation-needs-great-marketing
https://ssrn.com/abstract=2037237
http://www.businessmodelgeneration.com/canvas/bmc
https://www.pbs.org/johngardner/sections/writings_speech_1.html
https://youtu.be/UF8uR6Z6KLc
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