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הקורסתיאור

פחותולאהעבודהבעולםלהצלחהקריטיתהינה,היזמיהחשיבהואופןיזמותעולםשלהבנה,וגדלהולךהשינוייםקצבבובעולם
להובילהמעונייןאחדלכלאלא,בטכנולוגיהלהתמחותשרוציםלמירקלאתקפהזומציאות.האישיתהקריירהשלמיטבילניהולמכך
.העכשוויהעסקיםבעולםמובללהיותולא

ליזוםהמאפשריםהיזמותכליסטאתוללמדהיזמיהחשיבהאופןאתוהסטודנטיםהסטודנטיותבפנילהציגהיאהקורסמטרת
העסקיםלעולםהמשתתפיםיחשפו,כךלצורך.ביזמותוהתנסותידעבסיסייצרהקורס.אחרתיוזמהכלאופרויקט,מיזםולהקים
,השוניםהחייםבתחומימיזמיםנוצריםבוהאופןשלמעשיותרגולדיוןנקיים.ויזמותשיווק,בניהוליסודמושגיהקנייתתוך,והיזמות

.והגלובליתהישראליתמהמציאותיזמותשלדוגמאותוננתח,יזמותלביןבינןוהקשרהעתידיהעבודהובשוקבעולםבמגמותנדון
בוחניםאיך,למיזםרעיוןמוצאיםאיך,השוניםהיזמותסוגיומהםיזמותמהי,העסקיםבעולםיסודמושגי:בקורסשידונוהנושאיםבין

,בכיתהדיונים,פרונטליותהרצאותישלבהקורס.הצפוייםהאתגריםומהמיזםמתנהלכיצד,עסקיתתוכניתהכנת,למיזםרעיון
.מסכםומבחןובכיתהבביתצוותעבודת

.ההייטקעולםשלהכרהנדרשתולאוניהולבכלכלהרקענדרשלא
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למידהתפוקות
:הסטודנטיוכלבהצלחההקורססיוםעם

להקמתןאפשרויותולבחוןישימותלהעריך,אותןלנתחולדעתליזמותהזדמנויותלזהות1.

)מיזמיםשלסוגים,עסקיתתוכניתמרכיבי,יסודמושגילהכיר(עסקית-יזמיתבשפהלתקשר2.

הציוןוהרכבבקורסהסטודנטהערכת

הערות/קבוצהגודלתאריךמטלהאחוז
מסכםמבחן60%
בקבוצהסטודנטים3-4מסכמתצוותעבודת30%
בשיעוריםונוכחותפעילההשתתפות10%

.)5סעיף(השיעוריםבכלנוכחלהיותחייבתלמידהאוניברסיטהתקנוןי"עפ*
ישכילמזכירותלהודיעהמורהרשאי,פעילבאורחהשתתףשלאאופעילההשתתפותהמחייבמשיעורהנעדר,תלמיד*

)זהקורסבגיןבתשלוםיחויבהתלמיד(.המשתתפיםמרשימתשמואתלמחוק
.בקורסבעבודותוהןהסיוםבבחינתהן)60%ציון(עוברציוןלקבלישהקורסאתלהשליםמנתעל*
.אחרתבמטלההמבחןאתלהחליףישקל)הקורנהבשל(פיזימבחןיאפשרלאוהמצבבמידה*

בקורסהמטלותפירוט

מבחןומעברקבוצתיתעבודההכנת,לשיעוריםרקעחומרקריאת,בשיעוריםפעילהוהשתתפותנוכחותנדרשתהקורסבמסגרת
.)בנפרדימסרוהקבוצתיתהעבודהלהכנתהנחיות(.מסכם

יבוצעמהעבודהחלק.העסקיתלתוכניתועדלמיזםרעיוןממציאתהחל,היזמותיסודותאתלתרגלהיאהקבוצתיתהעבודהמטרת
.בביתוחלקהשיעורבמהלך

הסטודנטיםי"עהקורסהערכת
הסטודנטיםצרכילטובתמסקנותלהסיקמנתעלהוראהבסקרישתתפוהסטודנטיםובסיומוהקורסבמהלך

.והאוניברסיטה

הקורסאתר

,השיעורלפני,שבועמדיבולהתעדכןמומלץלפיכך,לסטודנטיםהודעותימסרובוהמרכזיהמקוםיהווההקורסאתר
.)למשלהבחינהעינייניתיאוםלצורך(.הסמסטרבתוםגם–ובכלל
.באתרהקורסבאתריהיוהקורסשקפי

אלוכל.בלבדבכותרתמופיעיםאובשקפיםמופיעיםשאינם)דוגמאותובפרט(נושאיםגםידונובכיתה-לבכםלתשומת
.הקורסמחומרנפרדבלתיחלקהינם

.גלישההמאפשרסמארטפוןאו/וטאבלטאו/וניידמחשבבאמצעותהינהבקורסהשתתפות

הקורסלמתרגלבמיילמראשהודעהמחייבתהקורסממטלותאלובאיעמידהאיכל
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הקורסתכנית
.לשינוייםנתונההתכנית*

מטלההלימודנושאיהשיעורנושאשיעור
שלקצרתיאור,הכרותוחדשנותיזמות1

והמשימותהקורס
החשיבותיזמותזומה

מדועותחרותידינאמיבעולם
ולמה?נכשליםהמיזמיםרוב
אתללמודצריךאחדכל

.הזוהחשיבהצורת
?מתחיליםמאיפהבבעיהמתחילהכל2

?לבעיותמגיעיםאיך
בעיהעלשעלינויודעיםאיך
?פוטנציאלעם

לבחירתקריטריוניםהצגת
אתגר/בעיה

לצוותיםחלוקה
זיהוי-3שיעורעד

צורך/בעיה

אכןשהבעיהלוודאאיך3
קיימת

הבעיהאתלוודאחשובלמה
?שזיהינו

,לבעיהתיקוףכלי
Validation board

ראיונות/תצפיותלימוד

לגביאקסלאתלמלא
לאשריש(הנבחרהנושא

מוללפניהנושאאת
)המתרגל

למתןבכיתהקצרההצגה
משוב

?יזםלהיותיכולמי4
מסריםהעברת

?מנצחצוותלבנותאיך
עםעבודהמנהליםאיך
?צוות

הפיתרונותמרחב5
פיץ+רעיונאות6
הנושאשלקצרההצגהומנטוריותמנטוריםמפגש7

יש(Pitch–למנטורים
עמודבחציההצגהאתללוות
)המיזםעלהסבר

והערכתלפתרוןולידציה8
פתרונות
Leanושיטתפתרוןהערכת

Startup

Lean-הגישתהיאמה
Startup?מגדיליםכיצד

?מיזמיםשלההצלחהסיכויי

?עסקימודלמהועסקימודללבנותאיך9
?העסקיהמודלחשיבותמהי
Business-בלהשתמשאיך

Model Canvas
זהומהשיווקזהמהומכירותשיווק10

?מכירות
?מחירקובעיםאיך
?ללקוחמגיעיםאיך
?השיווקמטרותמהן
שיווקביןהיחסיםמה

?למכירות

אורחהרצאת

צוותשלמשותפתהערכהסטודנטיםמצגות***קבוצתיתהצגה11
והמנטוריםהקורס

צוותשלמשותפתהערכהסטודנטיםמצגות***קבוצתיתהצגה12
והמנטוריםהקורס
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